


Varfor detta dokument

Denna guide syftar till att skapa en helhetsbild hur vi :
jobbar med hallbara forpackningar p& EMV* inom :

~ ICA Sverige pa kort och lang SIijFOI‘ en god

morgondag : :

Forpackningsstrategin ar framst en guide for att
kunna ta ansvar och beslut internt, den amnar skapa -
enkelhet i en komplex fraga. Den ska dessutom
inspirera externt och samla branschen i ett genuint

- och férdjupat arbete med miljbfrégan.

| férlangningen skall denna strategi majliggora for
butik och den medvetna konsumenten att gora bra
val, ge en kansla av trygghet och att alla bidrar.

*Egna markesvaror




Hellbarhetsfrega”
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ey _ | takt med att allt fler forskningsrapporter

G | understryker livsmedelsindustrins miljiopaverkan,
okar vikten av att utveckla cirkulara system,fler
innovationer inom fornybara kéllor, minska
matsvinn, och hjalpa att informera kunder att
gora ratt val. - -

_ Vart arbete med fbrpackningsutveckling och miljo
ar anpassatefter den standiga férandring
miljdfrégan star for. Med denna standiga rorelse i
atanke, s& ar detta inte ett statiskt dokument utan
levande och regelbundet uppdaterat.

ICA




\

’\h » \

-
Post-COVID-19:

Konsumenter ar
mindre bekymrade

~ over hygien och Framtiden'fo
B livsmedelssakerhet héllbara

an de varunder ™
forpackn

pandemin, men - -
deras oro ar Vattenfororenings
fortfarande hogre an - OCh skrap’FRaven ar
innan pandemin. agot som oroa
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Vilken férpackningstyp &r mest hdllbar?

Vaxtbaserade och komposterbara férpackningar
(till exempel sockerror och majsstarkelse) ser
konsumenter som mest hallbart.
Kompositférpackningar (kombination plast

papper och aluminiumfolie) och metallfolie rankar

konsumenterna som samst

Kélla McKinsey Article: Sustainability in packaging 2023: Inside the minds of
global consumers August 12023

n'ﬁ


https://www.mckinsey.com/industries/packaging-and-paper/our-insights/sustainability-in-packaging-2023-inside-the-minds-of-global-consumers
https://www.mckinsey.com/industries/packaging-and-paper/our-insights/sustainability-in-packaging-2023-inside-the-minds-of-global-consumers

Forpackning
minskar matsvinn

Av den totala paverkan

O 2 &riinte plasten
som &r varst for
klimatet, det &r mycket
varre att mat slangsZ 0

Helén Williams,KarlstadsUniversitet
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God design lyfter férpackningens

varde och bygger varumarke éver

tid. Somdenna vattenflaska som
ateranvands av konsumenter.
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Minimera resurser  Effektivform - Léitt att gbra réitt Ldtt att tdmma R
Designaminimala element - Designafor effektiv logistik : Forenklafor konsumentatt ~ Mdjliggor att férpackningen &r " -
for maximal hallbarhet (garna langs hela vardekedjan, som ~ forsté vilket material det ér, " latt att tomma for minskat - —
\med fornybar/atervunnen ravara). — minskarutslapp. : : for korrekt tervinning. ~ produktsvinn.
: : : > Denna syltburk har ett ~—

lattéppnat lock och
skapardarmed en positiv

anvandarupplevelse ,
som férhojer vardet pa
forpackningen.

LN

/&t@?‘f@fslutnﬁn@ Underldtta dtervinning i&t@mnvéindning Uppvinning
Integrera aterforslutning for Skapa forpackningar som ar latta att Designafor att behalla Mojliggor kreativ atervinning,
produkter som skaanvandas platta ihop vid atervinning och som forpackningar i anvéandning av forpackningar, dar avfall

Over tid, for minskat svinn. tydligt bestar av ett material. salange som mgjligt . uppgraderas till anvandning.



Anvﬁnd igen &

e
Ateranvandning véxer och vi kommer se nya innovativa ge"
system som underlattar ateranvandning & atervinning. %

T Smarta
‘ Blockchain & ny teknologi mojliggor
~& -/ spéarbarhet av ursprung och information
(r\) i : som hjélper att minska svinn. @7
C02 i : Kvantdatorer kommer att hjalpa skapa @]@

optimerade forpackningslosningar.

Grattis, du har
samlat

Spérbara 2000 poting
tack vare att
J du éteranvant

férpackningar!

Anvand inom 3 dagar




ICA Gruppens klimatambition — | Ar

...har vi minskat
vara kunders
avtryck fran
livsmedel med...




ICA SYériges plastmdil
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konsument s S <4 uteslutande fran
= . fornybar eller
_;plastforpacknmgar atervunnen ravara
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GODHALSA OCH
VALBEFINNANDE
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ANSTANDIGA
ARBETSVILLKOR
OCHEKONOMISK
TILLVAXT

BEKAMPA KLIMAT-
FORANDRINGARNA
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Bidra till FNs mal

Foratt bidra till FN:smal att
begransatemperaturékningen har
ICA Gruppen sedanlange arbetat
enligt vetenskapligt baserade v
klimatmal. Mellan 2006 och 2020

“minskade klimatutslappen i den

egna verksamheten (butik, apotek,
lager och kontor) med 76%.
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Bicira till EUs mail

Viarbetar i enlighet med EUs
forpackningsdirektiv. Exempelvisser vi

till att eliminera férpackningsmaterial
som gar till férbranning, och séakerstaller
att det istallet gar till materialatervinning.
Viféljer aven EUsatervinningsmal som
galler for olika materialslag.

ICA planerar att né minst nettof]

*Fortsatt minska kvarvarande klimatutslapp, men ocksa investera i att
skapa plusposter genom till exempel produktion av férnybar energi.

GRUPPEN



